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Die Praxis der PLS-SEM.

Die PLS-SEM

hat sich in der wirtschafts- und sozialwissenschaft-

lichen Forschung als geeignetes Verfahren zur Schät-

zung von Kausalmodellen behauptet. Dank der Anwen-

derfreundlichkeit des Verfahrens und der vorhandenen 

Software ist es inzwischen auch in der Praxis etabliert. 

Dieses Buch

liefert eine anwendungsorientierte Einführung in die 

PLS-SEM. Der Fokus liegt auf den Grundlagen des Ver-

fahrens und deren praktischer Umsetzung mit Hilfe der 

SmartPLS-Software.

Das Konzept

des Buches setzt dabei auf einfache Erläuterungen 

statistischer Ansätze und die anschauliche Darstel-

lung zahlreicher Anwendungsbeispiele anhand einer 

einheitlichen Fallstudie. Viele Grafiken, Tabellen und 

Illustrationen erleichtern das Verständnis der PLS-SEM. 

Zudem werden dem Leser herunterladbare Datensätze, 

Videos, Aufgaben und weitere Fachartikel zur Vertie-

fung angeboten.

Ein ideales Werkzeug

für Studierende, Forscher und Praktiker, die die PLS-SEM 

zur Gewinnung von Ergebnissen mit den eigenen Daten 

und Modellen nutzen möchten.
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